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ويژه الکامپ
E L E C O M P

پس از چهار ســال و بــا کش و قوس های فــراوان، 
بالاخره زمانی که در حال خواندن این یادداشت 
هستید، دوره بیست و ششم نمایشگاه الکامپ 
در حــال برگــزاری اســت. بخشــی از ایــن تأخیر 
چهــار ســاله، همان طــور کــه همــه می داننــد به 
دوران تاریــک کرونــا مربوط می شــود و بخشــی 
هم ماجراهای مفصلی دارد که تکرار دوباره آنها 
نه مشــکلی را حل می کند و نه زمــان را به عقب 

برمی گرداند. 
در یــک کلام و خلاصــه بگویــم، کارنــگ در ایــن 
نمایشــگاه حضــور فعالــی خواهــد داشــت. 
ایــن  بــا  اگــر  هــم  چرایــی اش 
نشــریه آشــنایی داشــته باشــید، 
مشــخص اســت. کارنگ بیش از 
دو ســال اســت تمرکز خود را روی 
اکوسیستم نوآوری گذاشته و برای 
همیــن الکامــپ بــرای کارنگی هــا 
چیــزی بیشــتر از افتتاحیــه و 
اختتامیه است. اینکه فلان وزیر و 
وکیل از نمایشگاه بازدید می کنند، 
در جــای خــود ارزش خبــری دارد، 
امــا بــرای مــا ایــن کســب و کارها 
هســتند که در صدر اخبار قرار می گیرند؛ اینکه 
چــه کرده انــد، بــرای چــه در این شــرایط دشــوار 
هزینه هــای فــراوان کرده اند تا در این نمایشــگاه 
حضور داشته باشند و در الکامپ به دنبال چه 
می گردند، مسائلی است که برای کارنگ اهمیت 
بیشــتری دارد و با ذره بین به ســراغ آنها خواهد 
رفت تا پای حرف هایشان بنشیند و دغدغه ها و 

چشم اندازهایشان را مرور کند.

در کنــار تمــام اینهــا، شــاید بتــوان اتفــاق خوب 
الکامــپ بیست و ششــم را برگــزاری پنل هــا و 
ســخنرانی های متعــدد بــا حضــور چهره هــای 
کسب و کاری دانست. البته زمانی که من در حال 
نوشتن این یادداشت هستم، هنوز هیچ کدام از 
این برنامه ها اجرایی نشــده و ممکن اســت این 
بخش نسبتاً جدید الکامپ نتواند به اهدافی که 
در نظر دارد، برسد. اما همین که قدمی برداشته 
شــده و باب گفت و گــو و تبــادل نظر در ایــن دوره 
از الکامپ به شــکلی جدی و سازمان دهی شده 
باز شــده، در جــای خــود قابــل بحث اســت. در 
ایــن پنل ها و ســخنرانی ها تلاش شــده مســائل 
مبتلابه کســب و کارها مورد بحــث و واکاوی قرار 
گیرد. صادق فرامرزی، نایب رئیس سازمان نصر 
تهران هــم می گوید اینجا هــم قرار اســت درباره 
چالش هــای جــدی ایــن اکوسیســتم صحبــت 
شــود و هــم اگــر مجالــی بــود، راهکارهایــی ارائه 
شــود که می توانــد مــورد توجه سیاســت گذاران 
نیز قرار بگیرد. نصر تهران قول داده این بحث ها 
و گفت و گوهــا محــدود به چهــار روز نمایشــگاه 
نباشند و پس از این نمایشگاه، هم باب گفت و گو 
را بیشــتر از گذشــته باز نگــه دارد و هم مســائل 
مطرح شــده را در دســتور کار خود قــرار دهد و تا 

حصول نتیجه آنها را پیگیری کند. 
به نظر می رســد ایــن دوره از نمایشــگاه الکامپ 
تفاوت هــای محسوســی بــا دوره هــای گذشــته 
داشــته باشــد. کارنگ هم با سر و شــکل نسبتاً 
متفاوتــی در ایــن نمایشــگاه حضــور خواهــد 
داشــت. همان طــور کــه ایــن شــماره هــم ظاهــر 

متفاوتی دارد.

INTROسرآغاز

نگاهیبهبیستوششمیندورهنمایشگاهالکامپ

نمایشگاهی که
در افتتاحیه و اختتامیه خلاصه نمی شود

نگاهیبهبرنامههایچهارروزهالکامپ
وغرفههایحاضردرایننمایشگاه

بزرگ و کوچک در کنار هم
بعد از چهار سال وقفه، بیست وششمین دوره نمایشگاه 
الکامپ چهارم تیرمــاه به مدت چهــار روز در محل دائمی 
نمایشــگاه های بین المللــی تهــران توســط ســازمان نظــام 
صنفــی  رایانــه ای بر پــا می شــود. در ایــن دوره حــدود ۴8۰ 
شــرکت در فضــای ۴۰ هزارمتری در ۱۰ ســالن و فضــای باز 

مستقر شده اند.
همچنیــن نماینــدگان و مهمانانــی از کشــورهای روســیه، 
ازبکســتان، چیــن، کنیــا، ســوریه، روســیه، عــراق، ترکیه و 
ارمنســتان حضور دارند. بیست وششــمین دوره الکامپ 
ســاختار جدیدی بــه خــود گرفتــه و بنا بــر گفته هــای رضا 
قربانی، رئیس کمیسیون فین تک ســازمان نصر تهران در 
نشست خبری برگزاری این نمایشگاه، در این چهار سالی 
کــه از برگزاری آخریــن نمایشــگاه الکامپ می گــذرد، همه 
چیز تغییر کــرده و نباید این انتظار را داشــته باشــیم که با 
همان ســاختار و ویژگی های قبلی برگزار شود. به گفته این 
عضو هیئت مدیره سازمان نصر تهران، امسال با الکامپی 
مواجه هستیم که برندهایی در آن حضور دارند که تقریباً 
طول عمــر آنهــا بــه پنــج ســال نمی رســد و ایــن امــر اتفاق 
بزرگی اســت. بنابراین نباید انتظار داشــت در نمایشــگاه 
امسال، همان مطالب، شرکت ها و ساختار قبلی مشاهده 
شــود. یکی از تفاوت های الکامپ امســال بــا الکامپ های 

گذشــته، هســته اصلی ایــن نمایشــگاه یعنی 
همان الکامپ تاکز است. همچنین بخش های 
استیج و اســتودیو با بررســی آخرین تحولات، 
روندهــا و چالش هــای اکوسیســتم نــوآوری 
ایران در این نمایشــگاه در نظر گرفته  شده اند. 
صــادق فرامــرزی، نایب رئیــس ســازمان نصــر 
تهران هم اعلام کرده که در نمایشگاه الکامپ 
  B2B امسال قرار است نرم افزاری برای تبادلات
شرکت های داخلی و خارجی معرفی شود. در 
نمایشــگاه امســال، ســالن دولت الکترونیک 

وجــود نــدارد و شــرکت های دولــت در ســالن های پردیــس 
حضور دارنــد. همچنین بخش ویژه ای بــرای دانش آموزان 

به منظور آشنایی با اکوسیستم در نظر گرفته  شده است.

 نقشه نمایشگاه و جایگاه شرکت کنندگان
در ادامــه نگاهــی بــه برخــی شــرکت کنندگان در الکامــپ 

بیست و ششم خواهیم داشت
ســالن 5: در ســالن 5 نمایشــگاه الکامــپ ۳۱ شــرکت 
آینده پــرداز نــور، صنعت ســازان شــریف، اشــجع باتری، 
صباباتــری، صنعــت رایــان پــارس، مپســاباتری، صنایــع 
افــق،  مبتکــر  پرتــوان، هوشمندســازان  الکترونیــک 
توســعه انرژی ســنانگار، آرکاشــبکه، بازتــاب انــرژی البرز، 
پرداس انــرژی، رایــا تدبیر کویــر، امواج رســان، آمکا کوشــا، 
داده پــردازی ســپنتا، آمــاد ارتباط پارس، ســازمان توســعه 
تجارت، محققان یاسین، نوآوران فناوری اطلاعات امروز، 
ذخیره  سازی داده، توسعه انتقال داده آرین، گروه صنعتی 
TBM، تــوان صنعت انــرژی، مگا مداوم، پویا توســعه افزار، 
امواج نوری برنا، عصــر ارتباط کاویان، صنعتــی اکو و پارک 

پردیس مستقر شده اند.
سالن 6: در سالن 6 تعداد ۲7 شرکت غرفه  دارند؛ یوآیدی، 
رجــا، دژ افــزار نــت، امین پــرداز کویــر، ســپهر انفورماتیک 
درخشان، دارت ادز، صندوق پژوهش و فناوری غیردولتی، 
مشاور سرمایه گذاری پرتو آفتاب کیان، بهین راهکار توسعه 
پیشرو، امین پرداز کویر، فناوری برق تیوان، بهسازان رابط 
اتحاد، فرتاک، پارک خراســان، توسعه امن کیان، ژرف نگر، 
پیام پــرداز، نرم افــزاری امن پــرداز، انتخاب، ســازه اطلاعات 

ســامان، آوای هوشــمند راوین، پانا، آتی رایان، پایا دانش، 
کیا پارس، کاربامن.

ســالن 7: ســالن 7 پذیــرای ۳۴ شــرکت در حوزه هــای 
ســخت افزار، نرم افــزار، پرداخت و رمزارز اســت و شــرکت  
ایرانیــکارت در غرفــه ۳5۰ و شــرکت توســعه ســامانه های 
هوشــمند بلــوط )دارا( در غرفــه ۳۱۴ ایــن ســالن حاضــر 
شــده اند. از میان بانک هــا هم بانــک رفاه در غرفه شــماره 
۳56 این سالن مستقر شده است. شــاکیلید نیز در غرفه 
۳۰8 این ســالن قرار دارد. توسعه ســرمایه بنیتا )کوینینو( 
هم صرافی رمزارزی ایرانی اســت که در غرفه شــماره ۳۳8 

حضور دارد.
ســالن 9-8: در ایــن ســالن کــه دارای بیشــترین تعــداد 
غرفــه اســت، نــام شــرکت های پرداخت یــار و رمــزارزی و 
هلدینگ های بانکــی به چشــم می خــورد. دو پرداخت یار 
زیبــال و پی پینــگ بــه ترتیــب در غرفه هــای شــماره ۴77 و 
۴۴۲ قرار دارنــد. آبان تتر در غرفــه ۴5۹-6، وینداد در غرفه 
۴58-۴ و والکس در غرفــه ۴6۰ هم از صرافی های رمزارزی 
حاضر در نمایشگاه الکامپ هستند. هلدینگ تفتا که قرار 
است از سرویس جدیدی در این نمایشــگاه رونمایی کند 
هم در غرفه ۴66 این ســالن مستقر شــده است. صندوق 
سرمایه گذاری امید در غرفه ۴6۲ و مؤسسه اعتباری ملل 

در غرفه ۴6۱ حاضرند.
سالن 3۱A: در این سالن ۱8 شرکت حاضرند. 
همچنین شــرکت های آســیاتک در غرفه 5۱8 
و خدمــات انفورماتیــک راهبــر در غرفــه 5۲6 
مستقر شــده اند. اوراســیا-پیام گســتر هم در 

غرفه 5۲۰ این سالن قرار دارد.
سالن 3۱B:  ۲۹ مجموعه از جمله شاتل موبایل 
و منطقــه ویــژه اقتصــادی پیــام در ایــن ســالن 
حاضرند. شاتل موبایل در غرفه 6۲۰ و منطقه 

ویژه اقتصادی پیام در غرفه شماره 65۰.
سالن 35: سالن ۳5 حدود ۱۰ شــرکت را پوشش می دهد. 
اپراتور همــراه اول در غرفه شــماره 7۱6 و مبین نت در غرفه 

7۱۲ این سالن قرار دارند.
سالن 38: این سالن ۱8 غرفه دارد و شرکت های ایرانسل، 
اندیشــه نگار پــارس، بهســازان فــردا و ترناسیســتم هم به 

ترتیب در غرفه های 8۴۲، 8۴۰، 8۳۰ و 85۲ قرار دارند.
ســالن 44A: ایــن ســالن هــم از ســالن های پرتراکــم 
بیست وششمین دوره الکامپ محسوب می شود. حدود 
۲5 مجموعه شرکت کننده از جمله سرزمین هوشمند پاد 

)غرفه ۹۲8( در این سالن قرار دارند.
ســالن 44B: ۲7 شــرکت حوزه  ســخت افزاری و نرم افزاری 
فعــال فنــاوری اطلاعــات در این ســالن مســتقر شــده اند. 
کتابخانه عمومی کشــور، ســامانه کارآفرین ایرانیان، ماورا 
فناوری پویا شریف و پارک فناوری نمونه ای از این شرکت ها 

هستند.
عــلاوه بــر ســالن ها، فضــای بــاز غربــی و شــرقی نیــز محل 
اســتقرار غرفه بعضــی شرکت هاســت. رایتل و تســکو دو 
شرکت حاضر در فضای شرقی هستند. تیپاکس، اوراسیا، 
همراه اول و... برخی شرکت های حاضر در فضای باز غربی 

هستند.
همچنین انجمــن صنفی کســب و کارهای اینترنتی شــهر 
تهــران در الکامــپ حضــور دارد. در غرفــه انجمــن صنفی 
کســب وکارهای اینترنتــی واقــع در ســالن 8-۹، اعضــای 
هیئت مدیــره انجمن آماده پاســخ گویی و گفت وگــو درباره 
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مســائل شــرکت های بیمــه  آنلایــن 
با بیمــه مرکــزی همچنــان ادامه 
دارد و برخی فعالان این حوزه، 
چالش هــای رگولاتــوری را 
بزرگ ترین مانع برای رشد 
ایــن صنعــت در کشــور 
عنــوان می کننــد. حــدود 
شــش، هفــت ســال از ورود 
شــرکت های آی تی ســی بــه حوزه 
فروش بیمه به صورت آنلاین می گذرد 
و با وجود سرمایه گذاری هایی که در این عرصه صورت گرفته، 
سهم این شــرکت ها از بازار همچنان زیر ســه درصد است 
که تفــاوت زیادی بــا آمار و ارقــام این حــوزه در دنیــا دارد. در 
گفت وگو با امیرحسین عبیری، مدیرعامل شرکت آیتول به 

بررسی موانع رشد صنعت بیمه آنلاین پرداخته ایم. 

 یکی از موضوعاتی که در این حوزه بسیار 
بحث برانگیــز بــوده، ســامانه آمیتیــس اســت؛ آیــا 
اقدامی برای رفع ابهام کارکرد این سامانه انجام شده 

است؟
بعد از گذشــت مدت زمان طولانی و برگزاری انواع جلسات 
مــا هنــوز ســندی نداریــم که بــرای مــا تعییــن کند ســامانه 
آمیتیس دقیقاً چیست و قرار است کجا ورود کند؟ رگولاتور 
می گوید کارگزاران برخط پول هایشان را تسویه نمی کنند و ما 
می خواهیم با آمیتیس این مسئله را حل کنیم، اما نمی گوید 
که این مســئله قــرار اســت به چــه نحــوی حل شــود؟ مگر 
می شــود وقتی کاربر از من خرید می کند، پولش را از طریق 
درگاه پرداخت شرکت بیمه پرداخت کند. از سویی در آیتول 
شــما می توانید همزمان با اینکه بیمه را می خرید، خلافی 
خود را هم پرداخت کنید. آمیتیس چطور می تواند چنین 

مسئله ای را حل کند؟ همه چیز در حد حرف های کلی است 
که در نهایت با یک اجرای ناقص از آن مواجه می شــویم که 
برای همه کسب وکارهای این حوزه مشکل ساز خواهد شد. 
چنین ماجراهایی رگولاتور را به یک موجود پیش بینی ناپذیر 
تبدیل می کند و امکان توجیه ســرمایه گذاری در صنعت را 

سلب می کند.

 راهکار شما برای حل چنین چالش هایی 
و جلوگیری از بروز آنها چیست؟

ما باید بپذیریم که شرکت های بیمه و کارگزاران بیمه قبل از 
اینکه بیمه گر و کارگزار باشند، شرکت هستند و قانون تجارت 
حدود آنها را مشخص کرده و بیمه مرکزی قیم شرکت های 
بیمه نیست. ما بارها در جلسات بیمه مرکزی مطرح کرده ایم 
که حاضریم برای نظارت، هر نوع داده ای را به نهاد ناظر ارائه 
دهیم، اما وقتی ناظر خود را به یک کسب وکار ورود می کند و 
می گوید حتماً باید از این کانالی که من می گویم بیمه هایتان 
را خریداری کنیــد، این کار دخالــت در کســب وکار کارگزار و 
بیمه گر اســت. ناظــر باید چهارچوبــی را مشــخص کند، بر 
اساس آن از کسب وکارها گزارش بخواهد و برای تخلف ها نیز 
جرایم متناسب در نظر بگیرد. من فکر می کنم رگولاتورهای 
ما به نقش اصلی خود نمی پردازند و در حوزه  های غیرمرتبط 

ورود می کنند.

 درباره بخشی که رگولاتور به وظیفه خود 
نمی پردازد، بیشتر توضیح دهید.

برای مثال مسئله افت قیمت خودرو در تصادفات، یکی از 
نمونه هایی اســت که بایــد رگولاتور تکلیف آن را مشــخص 
کند، اما ایــن اتفاق نیفتاده اســت. قانون این موضــوع را باز 
گذاشته و مشــخص نیســت که آیا شــرکت بیمه درباره آن 
مسئول است یا خیر؟ سالانه هزاران نفر به خاطر این مسئله 

درگیر رفت وآمدهای دادگاهی می شوند؛ چراکه از سوی بیمه 
مرکزی تکلیفی برای آن مشخص نشده است.

 یکــی دیگــر از خدماتی کــه آیتــول انجام 
می دهد، پرداخت خلافی و عوارض آزادراهی است. 

در این زمینه چه چالش هایی دارید؟ 
یکسری از ســرویس هایی که مربوط به دولت است، مانند 
ســرویس های مرتبــط بــا پلیــس، بــه شــرکت هایی ســپرده 
شده اند که در ظاهر خصوصی هستند، اما در واقع این گونه 
نیســت و این موضوع باعــث ایجــاد نوعی انحصــار در این 
عرصه شده اســت. در واقع این اجازه داده نمی شود که این 
سرویس به راحتی به بیرون ارائه شود و اگر این اتفاق بیفتد 
به گونه ای است که آن شرکتِ وابسته به حاکمیت بیشترین 
منفعــت را می برد، نــه کســب وکارهایی که باید مشــتری را 
پشتیبانی کنند، ســرویس مناســب ارائه دهند و تبلیغات 

داشته باشند. 

 شــرایط صنعت بیمــه آنلایــن به صورت 
عمومی و آیتول به طور خاص به چه شکل است؟  

اعتمــاد کاربــران بــه اینترنــت به دلیــل محدودیت هــا و 
قطعی هایی کــه طی یک ســال اخیر بــا آن مواجــه بوده ایم، 
کمتر شده که این موضوع به نحوی روی روند رشد خدمات 
آنلاین تأثیر منفی گذاشته است. در مجموع اما حوزه بیمه 
آنلاین بازار رو به رشــدی دارد، هرچند این رشــد متناسب با 
انتظارات و سرمایه گذاری های انجام شده نیست. ما در آیتول 
ظرف یک سال گذشته رشد های چندصددرصدی را تجربه 
کرده ایم که اقتضای این مرحله است، اما همان طور که گفتم 
انتظار رشد بیشتری داریم. کمااینکه در دنیا سهم بیمه های 
آنلاین از بازار حدود ۲۰ الی ۳۰ درصد است و ما هنوز مسیر 

طولانی در پیش داریم تا به آن نقطه برسیم.  

امیرحسینعبیری،مدیرعاملآیتولازچالشهایحوزهبیمهآنلاینمیگوید

رگولاتوری، مهم ترین 
مسئله  صنعت بیمه آنلاین

بررسیتمایلمردمبه
استفادهازخدماتآنلاین
بیمهایازنگاهامیرحسین

عبیری

همه چیز به نوع 
خدمات بستگی دارد

 فرهنــگ اســتفاده مــردم از 
خدمات آنلاین به میزان زیادی 
به نوع سرویسی که ارائه می شود، وابسته 
است. زمانی که ما در آیتول کار خود را در 
حــوزه ارائــه بیمــه آنلایــن شــروع کردیم، 
کاربران برای خرید از کارگزارانی که قبل تر 
از ما کار فروش بیمه آنلاین را شروع کرده 
بودند، می بایست روندی نسبتاً سخت 

و زمان بر را طی می کردند. 

وقتی ایــن روند را با روال ســنتی 
مقایســه می کردیم که نماینده 
بیمه به همه اطلاعات کاربران دسترسی 
داشــت و صرفاً با یک تمــاس و پرداخت 
پول از طریق کارت به کارت بیمه را تمدید 
می کــرد، می دیدیــم کــه ســرویس های 
آنلایــن ارزش افــزوده ویــژه ای ایجــاد 

نکرده اند. 

در آیتول اما بعد از اطلاع رسانی 
کاربــر  بیمه نامــه،  انقضــای 
می توانســت بــا دو بــار کلیک کــردن بــه 
مرحلــه پرداخــت برســد؛ بنابرایــن یــک 
ارزش افزوده ایجاد شد. هرچند در ابتدا با 
مــا مخالفــت شــد و شــاهد هجمه هــای 
زیادی بودیم، اما بــا این حال همه در این 
صنعت متوجه شدند که راه درست این 
 API است. بعدها خود بیمه مرکزی یک
در اختیــار کارگزاران قــرار داد تا بتوانند با 
استفاده از آن با سرعت بیشتری خدمات 
ارائه دهند. این قضیه باعث ایجاد رشد 
در صنعــت بیمــه آنلاین شــد. ایــن روند 
نوآوری و ساده تر شدن کار برای کاربر باید 
همچنان با استفاده از ابزارهای پرداخت 

ادامه پیدا کند. 

در حــال حاضر ما در حــال ارائه 
سرویسی به کاربران مان هستیم 
که بتوانند بیمه شان را به  شکل اقساطی 
خریداری کنند و به صورت خودکار پول از 
حساب شــان کســر شــود. رگولاتــور اگــر 
بخواهد در این مســیر مانــع ایجاد کند، 
عملاً فضــا بــرای نــوآوری و ایجــاد تجربه 
کاربری بهتــر و تولید ارزش افزوده بســته 
 می شود و این مانع بزرگی در مسیر رشد 

این بازار است. 

POINT OF VIEWدیدگاه

   عکس:  نسیم اعتمادی

I N T E R V I E W
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افزایش اعتماد با 
ایجاد هویت پایدارتر

 به نظر می رسد یکسری ویژگی های جدید 
به امضامی اضافــه کرده ایــد؛ راجع به ایــن ویژگی ها 

بیشتر توضیح می دهید؟
امضامی پیش تر فقط راهکار امضای همراه بود؛ البته اولین 

راهکار امضای آنلاینی بود که در ســال ۱۳۹۹ در حضور وزیر 
صمت وقت رونمایی شد. با ویژگی های جدیدی که افزودیم، از 
حالا به بعد امضامی هم امضای همراه است و هم کاربردهای 
عمومی امضای دیجیتال را پوشش می دهد. به این معنی که 

همه کسب وکارها و افرادی که توکن های سخت افزاری داشته 
باشند، از این به بعد با امضامی می توانند گواهی بگیرند و هر 
جا و در هر سامانه ای که به امضای دیجیتال نیاز داشتند، از 

آن استفاده کنند.

 گفتید امضامــی در ســامانه های اداری و 
دولتــی کاربــرد دارد. راجــع به ایــن کاربردهــا توضیح 
می دهیــد؟ مثــلاً امضامــی در بانک ها چــه کاربردی 

دارد؟
به طور کلی هــر  جایی که نیاز به هویــت پایدار وجــود دارد، با 
توجه به ظرفیت های قانونی می توان از امضای دیجیتال بهره 
برد. برخی سامانه ها در کشور به سمتی رفته اند که از امضای 
دیجیتال به جای امضای افراد اســتفاده می کنند. ســامانه 
تدارکات دولت از قدیمی ترین سامانه هایی است که از امضای 
دیجیتال استفاده می کند. سامانه مؤدیان نیز به زودی افراد را 
ملزم می کند صورت های مالی خود را با امضای دیجیتال امضا 
کنند. سامانه ثبت اسناد و املاک هم نیروهای خود را ملزم 
می کند امکانی را به فراهم بیاورند که اسناد را بتوان از راه دور 
امضا کرد. افزون بر این، امضامی فقط مختص کارهای دولتی 
و بانکی نیست. هر فرد و کسب وکاری هرجا که می بایست 
سندی را به صورت قانونی و امضاشده داشته باشد که بتواند 
به راحتی و قاطعیت از آن استفاده کند و نگران قانونی بودن 
و اطمینان آن نباشد، می تواند از امضامی بهره ببرد. امضای 
انواع قراردادها، فاکتورها، پیش فاکتورها، توافقات و تفاهمات 

را هم می توان به کمک امضامی انجام داد.

 مشتریان سرویس امضامی چه کسانی 
هســتند؟ آیــا بــا افــزودن ایــن ویژگی هــا، مشــتریان 

جدیدی به سراغ شما آمده اند؟
با توجه به اینکه ما ســرویس عمومی ارائــه می دهیم، در هر 
جایی کــه از امضــای دیجیتال اســتفاده شــده یا قرار باشــد 
اســتفاده شــود،  امضامــی کاربــرد دارد؛ بنابرایــن مــا طیــف 
گسترده ای از مخاطبان را داریم. تعریف مشتری در این حوزه 
کمی متفاوت است. مشتریان اصلی ما افرادی هستند که 
امضامی را نصب می کنند و می خواهند از گواهی امضایشان 
برای کارهایشــان کمک بگیرند. این دســته از مشــتریان به 
 واسطه رشد کاربردهای امضا، بسیار بیشتر شده اند. به دنبال 
توسعه امضای همراه هم هستیم. ویژگی امضای همراه این 
است که کسب و کارها و سازمان ها، سند را جهت امضا کردن 
برای فرد ارسال می کنند. آن فرد هر وقت صلاح دانست، سند 
را امضا می کند. به محــض اینکه فرد ســند را امضا کند، در 

پرتال ارسال کننده سند نمایش داده می شود.
تفاوت اصلی امضای همراه با امضای کلاسیک این است که 
در امضای کلاسیک فرد می بایست به محض مشاهده سند 
آن را امضا کند، اما در امضای همراه فرد می تواند به دفعات 
و کرات سند را مطالعه کند و هر وقت خواست سند را امضا 

کند؛ بنابراین اسناد با دقت بیشتری امضا می شوند.

اپلیکیشن امضای دیجیتال هم�اه

www.emza.me

سامانه اح�از هویت غ��حضوری

www.ashna.me

شاکیلید)شاهراه اعتماد کلید( از طریق دو سرویس بیومتریک، احراز هویت با عنوان »آشنامی« و سرویس امضای 
دیجیتال قانونی افراد به اسم »امضامی« ارائه دهنده سرویس های هویت دیجیتال است. این دو سرویس به  صورت 
عمومی در اختیار افراد و کسب وکارها قرار می گیرند. آشنامی کار خود را از سامانه سجام شروع کرد و در حال حاضر 

به نیمی از بازار سرویس احراز هویت ارائه می دهد. برای مثال سامانه ثنای قوه قضائیه و همچنین چند بانک برای 
احراز هویت کاربران شان از سرویس های شاکیلید استفاده می کنند. سرویس امضای دیجیتال »امضامی« در 

سامانه های اداری و دولتی ارائه می شود. البته این سرویس در اختیار افراد و کسب وکارها نیز قرار می گیرد. هر جایی 
که نیاز باشد یک سند هویت قانونی پیدا کند، امضامی با حفظ ویژگی های اصالت سند و هویت پایدار امضاکننده، 

این کار را انجام می دهد. کسب وکارهای خصوصی و دولتی نیز از این سرویس استفاده می کنند. به بهانه برگزاری 
نمایشگاه الکامپ و حضور شاکیلید در این نمایشگاه، به سراغ  میثم فقیهی، مدیرعامل شاکیلید رفتیم تا هم درباره 

تجربه حضور شاکیلید در نمایشگاه الکامپ بپرسیم و هم از سرویس های جدید امضامی آگاه شویم.

I N T E R V I E W

هدفازحضورشاکیلید
درنمایشگاهالکامپ
اززبانمیثمفقیهی

همراه کردن جامعه 
و کسب و کارها

ایــن  اولیــن دوره ای اســت کــه 
شاکیلید در نمایشگاه الکامپ 

شرکت می کند.

 میثم فقیهــی، مدیرعامل این 
شــرکت می گوید در دوره قبلی 
الکامپ که پیش از شــیوع کرونا برگزار 
شــده، آنها هنــوز فعالیت خــود را آغاز 
نکــرده بودنــد و ایــن دوره از الکامــپ، 
اولیــن دوره ای اســت کــه پــس از آغــاز 

فعالیت آنها برگزار می شود. 

 او درباره علت حضورشــان در 
این نمایشــگاه چنیــن توضیح 
می دهــد: »مــا الکامــپ را مکانــی برای 
رقم خــوردن اتفاقــات فضــای دیجیتال 
می دانیم. به  خاطــر همه گیری کرونا دو 
یا سه سال این نمایشــگاه برگزار نشد. 
ایــن اولیــن دوره نمایشــگاه بعــد از 

کروناست. 

 ما قصد حضور در نمایشگاه را 
در ســال های قبل داشتیم، اما 
به دلیــل عــدم برگــزاری این امــر ممکن 
نشد. اما اکنون شاکیلید با سهم بازار، 
ایده و پتانسیل بسیار خوب قصد دارد 
در نمایشگاه شرکت کند و توانایی های 
خــود را ارائــه دهــد تــا بتوانیــم بــا 
کســب وکارها و همکاران بــه هم افزایی 

برسیم و نتیجه مطلوبی کسب کنیم.

 در حــوزه هویــت دیجیتال هر 
چقدر بتوانیم هویت را پایدارتر 
و قانونی تــر کنیــم، ســطح تعامــلات و 
اعتمــاد افزایــش می یابــد. بــا افزایــش 
اعتماد در سطح کسب وکارها و جامعه 
نیــز می توانیــم بــه ارتقای ســطح تمدن 
کمک کنیم. این مســئله همــان چیزی 
اســت کــه مــا روی آن ســرمایه گذاری 

کرده ایم. 

 هــر چقــدر بتوانیــم همراهــی 
کسب وکارها، مردم و همکاران 
را جلــب کنیم، کمــک بیشــتری به این 
حــوزه کرده ایــم. در بانک هــا نیــز بــرای 
ســفته  و  دیجیتــال  چــک  صــدور 
الکترونیکــی از امضامــی اســتفاده 

می شود.«

POINT OF VIEWدیدگاه
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اگرچه مدت زمان زیادی از ظهور فناوری رمزارزها نمی گذرد، 
اما رشد و گسترش این صنعت با چنان سرعت بالایی 
همراه است که هر روز شاهد اتفاق هایی جدید در این 
صنعت هستیم. کوینینو یکی از شرکت های فعال در 

عرصه رمزارز است که بنیان گذاران آن قصد دارند با تکیه 
بر تجربه هایی که پیش از این در بازارهای مختلف مالی و 
رمزارزی داشته اند، فعالیت صرافی آنلاین خود را توسعه 

داده و به یک پلتفرم ارائه دهنده خدمات مالی در حوزه 
رمزارزها تبدیل شوند. با جمشید عباسپور، مدیرعامل 

کوینینو درباره خدمات جدید این مجموعه که در الکامپ 
رونمایی می شود، گفت وگو کرده ایم. 

 بــرای رویــداد الکامــپ امســال چــه 
برنامه هایی دارید؟

در الکامپ امسال سرویس های جدیدی را معرفی می کنیم 
که ســعی کرده ایم متناســب بــا فضای ایــن روزهــای مالی و 
اقتصادی کشــور باشــد؛ شــرایطی که مــردم در آن به دنبال 
کســب درآمد هــای دلاری هســتند و نیــز تــلاش می کننــد 
سرمایه شان را در مقابل نوســانات قیمت ارز، حفظ کرده و 
کسب سود کنند. خدمات ما در حوزه سرمایه گذاری شامل 

سه طرح پایه، مدت دار و مشارکت در ترید است.

 تفاوت این طرح ها با یکدیگر چیســت و 
شرایط هر کدام به چه صورت است؟

ما در حــال حاضــر در این طرح هــا فقــط روی ارز تتــر تمرکز 
کرده ایم. در طرح پایه ما برای کاربرانی که حداقل یکصد تتر 
)معادل یکصد دلار( و بیشــتر از آن ســرمایه نزد ما داشــته 
باشند، با تأیید کاربر، یک سود ماه شمار که به صورت پلکانی 
افزایش پیدا می کند، در نظر گرفته ایــم. در مجموع، مقدار 
این سود برای یک ســال ۱۰ درصد خواهد بود که نسبت به 

بازارها و سایت های جهانی هم عدد بالایی است. 

در طرح مــدت دار ما کاربر می توانــد بازه ســرمایه گذاری را از 
ســه ماه )کوتاه مدت(  تا دو ســال )بلندمدت( انتخاب کند و 
ما بر اســاس بازه زمانی و مبلغ مورد نظرش موظف هستیم 
که یــک ســود ماهیانه مشــخص به کاربــر پرداخــت کنیم. 
حداقل سرمایه لازم برای طرح بلندمدت را ۲۰ هزار تتر در نظر 
گرفته ایم. سودی که برای طرح بلندمدت در نظر گرفته ایم، 
بســته به بــازه زمانی و مبلــغ کــه کاربر انتخــاب می کنــد، از 
سالیانه ۱۰ درصد تا ۲۰ درصد متغیر خواهد بود. ویژگی طرح 
پایه و بلندمدت این است که در آن هم اصل پول و هم سود 
آن به صورت تضمینی نزد ما حفظ می شود. همچنین کاربر 
می تواند هر زمان که خواست پولش را برداشت کند؛ بدون 
اینکه پول قفل شــود. طــرح دیگری که داریم، مشــارکت در 
ترید است. این طرح برای افرادی اســت که دوست دارند با 
افزایش ریسک سرمایه گذاری به سود بیشتری دست یابند. 
البته در این طرح امکان ضرر در اصل سرمایه نیز وجود دارد. 
جزئیات بیشتر این طرح ها در سایت کوینینو موجود است. 

 به جز حــوزه ســرمایه گذاری آیــا خدمات 
دیگری نیز در الکامپ معرفی خواهید کرد؟ 

یک ســرویس دیگــر هــم داریم کــه به صورت یک مســابقه 
دائمی راه انــدازی خواهــد شــد و در آن بدون قرعه کشــی به 
افرادی که در هر ماه بیشترین حجم ترید را روی وب سایت 
ما داشــته باشــند، به صــورت ماهیانــه جایــزه ای کــه از قبل 
مشــخص شــده، تعلق خواهد گرفت. برای بعــد از الکامپ 
هم این چشم انداز را داریم که بتوانیم هر دو ماه یک قابلیت 
و ســرویس مالی جدیــد به وب ســایت مان اضافــه کنیم. ما 
به دنبال این هستیم که از یک صرافی رمزارز به یک پلتفرم 
خدمــات مالــی و رمــزارزی تبدیــل شــویم و خدمــات مالــی 
متنوعی را به کاربران کوینینو ارائه دهیم. در حال حاضر دو 
ســرویس از ۲۰ سرویســی را که مدنظر داریم، در نمایشگاه 

الکامپ رونمایی خواهیم کرد.

گفتوگوبامدیرعاملکوینینودربارهخدماتیکهقرار
استدرنمایشگاهالکامپرونماییکند

 پلتفرمی برای ارائه
خدمات جدید مالی و رمزارزی

   عکس:  حامد کریم زاده

ويژه الکامپ
E L E C O M P
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ويژه الکامپ
E L E C O M P

همچنیــن، آیدیــن عدالــت، رئیــس رســته ســخت افزار و 
ارتباطات سازمان نظام صنفی رایانه ای استان تهران درباره 
فعالیت این رسته در سازمان نصر تهران با بیان اینکه جمع 
واردات در حوزه آی تــی به دو میلیارد دلار نمی رســد، اظهار 
کرد: »یکی از چالش های بازار ســخت افزار کــه همواره با آن 
درگیر اســت، تخصیص ارز بــرای کالاهای آی تی اســت. در 
بانک مرکزی تشخیص اولویت های تخصیص ارز به درستی 
صــورت نمی گیرد و تخصیــص نیم تا یــک میلیــارد دلار ارز 
به سختی تأمین می شود. چالش در تخصیص ارز به حوزه 
فناوری اطلاعات باعث شده تا عرضه کالای آی تی از تقاضا 
عقب بیفتد و اقلام این حوزه دچار حباب قیمتی شده است. 
حباب قیمتی اقــلام حوزه آی تــی فقط به خاطــر تعرفه های 
قیمتی نیست، بلکه ناشی از کمبود عرضه و سیاست های 
بانــک مرکــزی اســت؛ بنابرایــن کمبــود ارز و گرفتاری هــای 
ســامانه ها و سیاســت های بانــک مرکــزی تخصیــص ارز را 
کند کــرده و چرخــش نقدینگی بــرای ســرمایه گذاری انجام 
نمی شود. از سوی دیگر نبود کالا، عدم دسترسی به پهنای 
باند و ازدســت رفتن زیرســاخت فنــاوری اطلاعــات از دیگر 

تبعات کندی تخصیص ارز وارداتی به حوزه آی تی است.«

  تخصیــص ارز واردات؛ مهم تریــن چالــش 
حوزه سخت افزار

او در ادامــه بــا درخواســت از دولــت و بانــک مرکــزی بــرای 
اولویت دهی بــه تخصیص ارز به حوزه آی تی، از بخشــنامه 
جدید بانــک مرکزی بــرای نحوه تخصیــص ارز بــه کالاهای 
وارداتی انتقاد کــرد و در این زمینه گفت: »حدود ســه هزار 
کسب وکار و فعال اقتصادی در مناطق آزاد و ویژه اقتصادی 
وجود دارد که با این بخشــنامه منحل می شــود و ما در این 
زمینه با وزارت صمت و رئیس جمهور نامه نگاری کردیم تا از 

ادامه این روند جلوگیری شود.«
پیشنهادهای صنف آی تی برای درج در برنامه هفتم توسعه، 
تعامل بیشــتر ســازمان نصر تهران با مجلس و بیمه شدن 
فریلنسرها برای دومین بار از جمله موارد اعلام شده از سمت 

علیرضا کشاورز، دبیر سازمان نصر تهران بود.

  حضور 480 شرکت در نمایشگاه الکامپ
در بخــش دوم نشســت خبــری ســازمان نصر تهــران، به 
بیــان جزئیاتــی از برگــزاری نمایشــگاه الکامــپ پرداختــه 
شد. صادق فرامرزی، نایب رئیس ســازمان نصر تهران در 
این زمینه با بیان اینکه نمایشــگاه الکامپ امسال بعد از 
چهار دوره کنسل شدن قرار است برگزار شود، اظهار کرد: 
»به رغم همه مشکلات کشور در حوزه آی سی تی، استقبال 
خوبی برای حضور در این نمایشگاه صورت  گرفته است. 
نمایشــگاه الکامپ در یک فضا با پوشش ۴۰ هزارمتری و 
حضور ۴7۰ تا ۴8۰ شرکت از جمله اپراتورها، سازمان های 
دولتــی و شــرکت های خصوصی که تقریبــاً ۲۳ هــزار متر 
فضای اختصاصی به آنها داده شــده، برگزار خواهد شد. 
در این مدت کوتاه، از نزدیک به ۱۰ کشور همچون روسیه، 
ازبکســتان، چین، کنیــا، ســوریه، روســیه، عــراق، ترکیه و 

ارمنستان، 7۰ مهمان بین المللی داریم.«
او با بیان اینکه تفاوت کلیدی نمایشــگاه الکامپ امسال 
در زمینه محتواســت، گفت: »معتقدیم زمــان گفت وگو 
اســت و شــرکت ها باید در این نمایشــگاه شــرایط تعامل 
بیشــتر را داشــته باشــند. موضــوع جدیــد دیگــر در ایــن 
نمایشگاه این اســت که بخش ویژه ای برای دانش آموزان 
به منظور آشنایی با اکوسیستم در نظر گرفته ایم. حضور و 
استقبال استارتاپ ها قابل  توجه بوده که در سالن های 8 و 
۹ نمایشگاه حضور خواهند داشت. دو استیج و استودیو 
ویژه هم در نمایشگاه تعبیه شده که محتوای نمایشگاه را 

تدوین و ارائه می دهند.«
طبق گفته نایب رئیس سازمان نصر تهران، در نمایشگاه 
  B2B الکامپ امســال قرار اســت نرم افزاری برای تبادلات
شــرکت های داخلــی و خارجی معرفــی شــود. همچنین، 
در نمایشگاه امســال، ســالن دولت الکترونیک نداریم و 

شرکت های دولت در سالن های پردیس حضور دارند.
فرامــرزی در پاســخ بــه ســؤال »کارنــگ« دربــاره انتقــاد 

شــرکت ها از هزینه بــالای خریــداری غرفه در نمایشــگاه 
الکامــپ و تأثیــر ایــن موضــوع بــر انصــراف از حضــور در 
نمایشگاه، پاسخ داد: »قیمت گذاری غرفه های شرکت های 
متقاضی حضور در الکامپ بر عهده شــرکت نمایشــگاه 
است و سازمان نصر نقشی در این زمینه ندارد و برگزاری 
نمایشــگاه الکامپ برای ســازمان نصر نیز هزینــه زیادی 
داشــته اســت. قوانین جدیدی نیز در زمینه عــودت وجه 
برای کرایــه غرفه وضــع نشــده و دربــاره اینکه تعــدادی از 
شــرکت ها از حضور در نمایشــگاه منصرف شــده باشــد، 

موردی مشاهده نشده است.«

  خبری از هیاهوی استارتاپ ها نیست
رئیس کمیســیون فین تــک ســازمان نصر تهران بــا اعلام 
اینکه خبری از هیاهوی استارتاپ ها در نمایشگاه الکامپ 
امســال نیســت، ادامــه داد: »در ســالن 8 و ۹ نمایشــگاه 
امســال شــرکت هایی حضــور دارنــد کــه در همیــن پنــج 
ســال اخیــر شــکل  گرفته انــد. در کنــار اینکــه به صــورت 
سنتی شــرکت هایی همچون ایرانســل، همراه اول و سایر 
شرکت های بزرگ فناوری حضور دارند، اکنون با الکامپی 
مواجه هستیم که برندهایی در آن حضور دارند که تقریباً 
طول عمر آنها به پنج سال نمی رسد که اتفاق بزرگی است؛ 
بنابراین انتظار نداشته باشید در نمایشگاه امسال، همان 

مطالب، شرکت ها و ساختار قبلی را ببینید.«
قربانی همچنین در ارتباط با تفاوت های الکامپ امسال با 
الکامپ گذشته با بیان اینکه هسته اصلی این نمایشگاه، 
الکامپ تاکــز یا همان اســتیج خواهد بود، گفــت: »تمرکز 
امسال الکامپ روی محتوا خواهد بود، چون حوزه فناوری 
اطلاعات برای به روزشــدن به داده  ها و محتوای به روز نیاز 
دارد. الکامپ امسال می خواهد تصویر درســتی از امروز 
جامعه بدهد، جدا از خوب یا بد بودن، واقعی بودن است 
که شرایط را به همه ما نشان می دهد. اینکه کدام حوزه های 
آی سی تی پررنگ تر شده اند، کدام ها کم رنگ شده یا محو 

شده اند، همه در آینه الکامپ خود را نشان می دهد.«

ادامهازصفحه19

محتوا و شبکه سازی؛ محور اصلی الکامپ

دلیل نبود 
 الکام استارز
در الکامپ

صــادق فرامــرزی دربــاره ســؤال کارنگ 
درباره دلیل عــدم حضور الکام اســتارز 
در نمایشگاه امســال الکامپ نیز بیان 
کــرد: »در ایــن نمایشــگاه، بــا تمرکــز بر 
محتوا، الکام استارز نیز دیده شده، اما 
اگر منظور شما پیچ است، در کمیته ها 
به این نظر رسیدیم که موقعیت زمانی 
مناسب نیســت که به ســمت برگزاری 
مسابقه برای شرکت ها برویم و با وجود 
زمان محــدود، تمرکــز خود را بــر محتوا 

گذاشتیم.«
 در ادامه رضا قربانی، رئیس کمیسیون 
فین تــک ســازمان نصــر تهــران دربــاره 
برگزاری روز فناوری اطلاعات و نمایشگاه 

الکامپ توضیحاتی ارائه داد.
رئیــس کمیســیون فین تــک ســازمان 
نصــر تهران بــا بیــان اینکــه نمایشــگاه 
الکامــپ رویــدادی نیســت کــه تمــام 
مقدمــات برگــزاری آن در مالکیــت 
ســازمان نصر باشــد، اما با این  حال در 
این دوره امکانات رفاهی مناسبی برای 
خبرنــگاران در نظر گرفته شــده، درباره 
برگــزاری روز فنــاوری اطلاعــات اظهــار 
کرد: »در ادامه رویداد سال گذشته که 
به یک دورهمــی شــبیه و فرصتی برای 
دیدوبازدید فعــالان حوزه فنــاوری بود، 
امسال در برج میلاد تهران یک رویداد 
نصفــه روزه از ســاعت ۱۴ تــا ۲۰ برگــزار 
خواهد شد. امســال تمرکز روز فناوری 
اطلاعات بر محتوا و شبکه سازی است 
و جمعیت قابل  توجهی از افراد صنفی 
و غیرصنفی در این روز حضور خواهند 

داشت .«
ملــی  شــرکت  اینکــه  بیــان  بــا  او 
ایرانســل  جیبیــت،  انفورماتیــک، 
برگــزاری  حامیــان  از  نوبیتکــس  و 
نمایشــگاه الکامــپ هســتند، گفــت: 
»آخرین نمایشگاه الکامپ چهار سال 
پیش برگزار شــده و در این چهار ســال 
همه چیز تغییر کرده و نباید این انتظار 
را داشــته باشــیم که با همان ساختار و 
ویژگی قبلی برگزار شــود؛ بلکه با تغییر 
شرایط کشور و اکوسیستم آی  تی کشور 
طبیعتاً تغییراتــی در ســاختار برگزاری 
این نمایشگاه ایجاد شده و نباید انتظار 
داشت همان اســتارتاپ هایی که پیش  
از ایــن حضــور داشــتند، امســال هــم 
حضور داشــته باشــند؛ به همین دلیل 
بخش هایی همانند آوردگاه ســرمایه و 

پیچ در الکامپ وجود ندارند.«

NEWSخبر
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حضوردانشآموزان
درالکامپ۲۶

آشنایی کودکان با 
فضای استارتاپی

رویداد تینواستارز الکامپ ۲6، در 
ســالن 8 و ۹ با حضور بیش از ۳۰ 
تیم دانش آموزی از استان های مختلف از 
جمله سیستان و بلوچســتان، هرمزگان، 
خراسان جنوبی و تهران برگزار می شود. در 
تینواستارز امسال ۱۲ تیم منتخب به ارائه 
ایده و محصول شان می پردازند. این رویداد 
با حمایت شرکت های بزرگ حوزه فناوری 
اطلاعات، منتورها و مشاوران صاحب نظر 
حــوزه کارآفرینــی و همــکاری وزارت 
آموزش وپــرورش برگــزار می شــود. حضور 
مدیــران و کارشناســان متخصــص حــوزه 
فناوری اطلاعات از جمله امنیت، شبکه، 
برنامه نویســی،  مصنوعــی،  هــوش 
بازی سازی، بانکداری الکترونیک، سلامت 
الکترونیک و بلاکچین از دیگر برنامه های 

مؤثر تینواستارز است.

حضــور  بــا  مشــاوره  میــز 
متخصصــان حــوزه کوچینــگ، 
مدیــران منابع انســانی و منتورهای حوزه 
کســب وکار، بازدیــد از فضــا و آشــنایی با 
فعالیت هــای شــرکت های بــزرگ حــوزه 
فنــاوری اطلاعــات از جملــه شــرکت های 
زیرمجموعه هلدینگ فناپ، شرکت ملی 
انفورماتیک، فینوداد و رمیس در حاشیه 
نمایشــگاه، از دیگــر برنامه هــای بخــش 

دانش آموزی است. 

 صادق فرامرزی، رئیس کمیته 
اجرایی الکامپ بیست وششم 
و قائم مقــام نصر کشــور در گفت وگو با 
کارنــگ در ایــن خصــوص کــه چــرا 
الکام گیمــز،  ماننــد  بخش هایــی 
الکام ترندز و... از این دور از نمایشــگاه 
حــذف شــده اند، گفــت:  »واقعیت این 
اســت کــه هیچ کــدام از اینهــا حــذف 
نشــده اند. الکام تاکز و ترندز را در قالب 
یــم یــا تینواســتارز بــرای  اســتیج دار
دانش آموزان و الکام جابز برای کاریابی 
را در سالن های مشخص داریم، ولی در 
کل خیلی به بخش بندی در این سری از 
نمایشــگاه قائــل نبودیــم. واقعیت این 
اســت کــه زمــان کافــی هــم بــرای ایــن 
برنامه ریزی نداشــتیم. ما همــه اینها را 
در بخش محتوا متمرکــز کردیم؛ یعنی 
این موارد در سخنرانی ها و پنل هایی که 
در طــول نمایشــگاه بــه صــورت منظــم 

برگزار می شود، دیده شده است.«

NEWSخبر
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تمرکزالکامپبیستوششمرویمحتواوگفتوگواست

آینده بهتر 
برای اقتصاد دیجیتال

بیست وششــمین دور از نمایشــگاه 
الکامــپ بالاخــره بعــد از بارهــا لغــو 
از چهــار ســال گذشــته تاکنون، 
چهارم تیرماه شروع به کار کرد. 
این دور از نمایشگاه آن طور که 
مســئولان برگــزاری آن، یعنــی 
ســازمان نظــام صنفــی رایانــه ای 
می گوینــد بــا دوره هــای گذشــته 
خــود و مخصوصــاً دوره بیســت وپنجم 

تفاوت های بسیاری دارد.
دیگر نــه خبــری از بخش  الکام اســتارز اســت که بــه خاطر 
حضور اســتارتاپ ها به بخش پرهیاهــوی الکامپ در چند 
دوره اخیــرش تبدیل شــده بود و نــه حتی خبــری از حضور 
مســتقل دولتی هــا کــه در دوره هــای گذشــته بــا در اختیار 

داشتن یک سالن مجزا سروصدای زیادی برپا می کردند.
به باور برگــزار کننــدگان ایــن دور از الکامــپ، همان طور که 
در این چهار ســال بازار فناوری اطلاعات و ارتباطات کشور 
با تغییــرات اساســی روبــه رو بــوده، طبیعی اســت الکامپ 
۲6ســاله با الکامپ چهار ســال پیش خود فرق های زیادی 

داشته باشد.
الکامــپ  اجرایــی  کمیتــه  رئیــس  فرامــرزی،  صــادق 
بیست وششــم در گفت وگو با »کارنگ« اعــلام می کند که 
الکامپ بیست وششــم هرچنــد مانند چند دوره گذشــته 
خود قائل به بخش بندی هایی مانند الکام استارز یا الکام  پیچ 
و... نیست، اما در این دوره سعی شــده بیشتر از دوره های 
گذشته از حضور استارتاپ ها و شرکت های دیگر حمایت 
شود و در رویداد هایی مانند »استیج« بیشتر به مشکلات و 
مسائل فعالان این حوزه نگاه و برای آن راه  حل پیدا شود. او 
می گوید تمرکز آنها در این دور از برگزاری نمایشگاه الکامپ 

بیشتر از همه روی محتوا و گفت وگو است.

 یک نحسی بزرگ
برگزاری الکامپ بیست وششم شاید یکی از عجیب ترین 
دوره های برگزاری نمایشگاه الکامپ باشد که به جایی برای 
گرد هم جمع شدن فعالان حوزه فناوری اطلاعات کشور طی 

دهه های گذشته تبدیل شده است.
بعد از برگزاری الکامپ بیســت وپنجم، خبرهایــی در مورد 
برگزاری الکامپ بیست وششم توسط سازمان نظام صنفی 

حضورهمراهاولدرنمایشگاهالکامپ۲۰۲۳

تجربه جهان دیجیتال

NEWSخبر

 گروه همراه اول با شعار تجربه جهان 
دیجیتــال، در الکامــپ ۲۰۲۳ بــه ارائه 
آخریــن دســتاوردهای فنــی و ســرویس های 
دیجیتال خود می پردازد و رونمایی های ویژه ای 

را برای بازدیدکنندگان در نظر گرفته است.

 به گزارش روابــط عمومی همــراه اول، 
بیــن  نمایشــگاه  بیست وششــمین 
المللــی الکامــپ از ۴ تــا 7 تیــر ۱۴۰۲ در محــل 
دائمــی نمایشــگاه های بین المللــی تهــران بــا 
حضور فعالان عرصه فناوری برگزار می شود که 
»همراه اول« نیز در آن حضورد دارد. نخستین 
و بزرگ ترین اپراتور تلفن همراه کشور به شکلی 
متمرکــز در ســالن ۳5 بــه همــراه اعضــای گروه 
خــود و در فضایــی نزدیک بــه ۱۲۰۰ متــر مربع 
حضــور دارد که به ارائــه آخرین دســتاوردهای 
دیجیتــال و فناوری هــای نســل نــو در قالــب 
محصولات و ســرویس های تجاری، یوزکیس و 

دموهای کاربردی می پردازد.

 همــراه اول بــا در اختیــار داشــتن 
بیشترین سهم بازار مشــترکان تلفن 
همراه کشور، در قالب سه زون اصلی »شبکه و 
زیرســاخت«، »راه حل هــای کســب و کاری« و 
»زندگــی دیجیتــال« در ایــن رویــداد حاضــر 
می شــود و بــه ارائــه جامعــی از خدمــات و 
ســرویس های مربوط به این زون ها می پردازد. 
محوریت حضور سگمنت شبکه و زیرساخت 
بــر »تکنولــوژی و اتصــال« اســت کــه ضمــن 
برقــراری پوشــش 5G در ســطح نمایشــگاه، 
مقدمــه ای از فناوری هــای نســل جدیــد ارائــه 
می دهد و همچنین پلتفرم ویژه اینترنت اشیا 

را به نمایش می گذارد.

 سگمنت راه حل های کسب و کاری نیز 
بــا شــاخه های محصــولات و خدمــات 
ســازمانی، لجســتیک و حمل و نقــل، ابزارهــای 
هوشمند، آینده تحرک پذیری، فین تک، خدمات 
ابری و مرکز داده، سلامت الکترونیکی، خدمات 
مبتنــی بــر هــوش مصنوعــی و اســتارتاپ های 
موجود در سبد سرمایه گذاری همراه اول در این 

رویداد حاضر می شود.

 در نهایت هم زون زندگــی دیجیتال با 
ســاختار توریســم، فین تــک )فنــاوری 
مالــی(، بــازی و ســرگرمی، کــودک و نوجــوان، 
محصــولات و خدمــات مخابراتــی، حمایــت از 
مشــتریان، آمــوزش الکترونیکــی، خدمــات و 
سلامت هوشمند به میزبانی از بازدیدکنندگان 

الکامپ ۲۰۲۳ می پردازد.

 همراه اول به منظــور تفکیک خدمات 
ســرویس های  ارائــه  و  دیجیتــال 
نمایشــگاهی، در غرفه های محیطی خود که در 
محوطــه نمایشــگاه تــدارک دیــده، ضمــن 
پاســخ گویی به تمامی درخواســت ها، به فروش 
انواع سیم کارت، مودم، موبایل و مودم قسطی و 

همچنین رونمایی از مودم 5G می پردازد.

 در ایــن نمایشــگاه بــرای نخســتین بار 
یوزکیســی مربــوط بــه ســرویس های 
هوشــمند با عنوان »عکس با سلبریتی ها« که 
توســط مرکــز تحقیــق و توســعه همــراه اول 
پیاده ســازی شــده، آورده می شــود و در اختیــار 
بازدیدکننــدگان قــرار می گیــرد تــا بتواننــد بــا 
چهره هــا و قهرمانــان ورزشــی مــورد علاقه خود 

عکس اختصاصی بگیرند.

 حضور همراه اول منوط به فضای سالن 
نمایشــگاهی نمی شــود و بــه منظــور 
اشــتراک مســاعی، شبکه ســازی و هم افزایــی 
تجربیــات فن ســالاران در حوزه هــای گوناگــون 
آی سی تی درصدد اســت با حضور و ارائه هایی 
ویــژه در بخــش الکام تاکز بــه گفتمان ســازی در 
حوزه های تحــول دیجیتال، اقتصــاد دیجیتال، 

دولت الکترونیک و هوشمندسازی بپردازد.

 در این راستا دو سخنرانی با موضوعات 
»نقش آفرینــی اپراتورهــای تلــکام در 
توانمندسازی و توسعه اکوسیستم دانش بنیان 
صنعــت ICT کشــور« و »مدل هــای کاربــردی 
و  ســلامت  در صنعــت  مصنوعــی  هــوش 
چالش هــای پیــش رو« بــه ترتیــب در روزهــای 
»یکشــنبه ۴ تیر ســاعت ۱۰« و »دوشنبه 5 تیر 

ساعت ۱5« در سالن ۴۴ برگزار می شود.



در استیج سالن های ٨،٩ و ٤٤ و استــودیو الــکامـــپ ٤ تا ٧ تیرماه؛ از ٨:٣٠ تا ١٥:٣٠

بررســی آخریـــن تحــولات، روندهـــا و 
چالش های اکوسیســـتم نوآوری ایران
بــا حضــور بیــش از ٢٠٠ چهره کســب وکاری
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او ادامــه داد: »این اتفــاق هم به این خاطر افتــاده که زمانه 
زمان محتوا و بیان مسائل اســت؛ حتی اگر خوب شنیده 
نشوند. اینکه بخش  بندی می شد می توانست بهتر شود یا 
بدتر را نمی توانم تأیید یا رد کنم، ولی اساساً اولویت امسال 

جمع بندی ما در محتوا و در گفت وگو است.«
او در پاسخ به این سؤال که بحث روند های فناوری را که در 
سال های گذشته در بخش الکام ترندز دیده می شد در این 
دور از نمایشگاه چگونه دیده اند، گفت: »بحث الکام ترندز 
را بــا مفهــوم هوشمندســازی و IoT به صــورت پراکنــده در 
نمایشــگاه داریم. این بــار این بخــش در یک ســالن واحد 
حضور ندارد؛ چراکه خیلی از شرکت  ها علاقه مند بودند در 
حوزه های خودشــان در بخش های مختلف شرکت کنند، 

ولی در حوزه محتوا برایشان محوریت داریم.«
فرامــرزی در ایــن مــورد توضیــح داد: »مــا در چهــار روز در 
دو اســتیج ویــژه از ســاعت 8:۳۰ صبــح تــا ۱5:۳۰ برنامــه 
ســخنرانی و پنل داریم و حدود 56 ساعت برنامه با حدود 
۲۰۰ کارشناس آماده می شود که شاید برای ماه ها محتوای 

مفیــد آموزشــی آمــاده می کنیــم و در اختیــار شــرکت ها 
می گذاریم.« به گفته او یک استودیو ویژه هم با محوریت 
خود ســازمان نظام صنفی رایانه ای وجــود دارد که نزدیک 
۱۰۰ نفر مهمان در چند روز برگزاری نمایشگاه در آن حضور 
دارند. آن طور که فرامرزی می گوید این برنامه ها پخش زنده 
از طریق ســایت نصر، آپارات و احتمالاً رسانه های دیگری 

خواهند داشت.

 شرکت های بزرگی که باز هم نیستند 
این دور از الکامپ اما یک شــباهت چشم گیر با دوره های 
گذشــته الکامــپ دارد و آن عــدم حضــور شــرکت های 
بزرگ و قدیمی حوزه فنــاوری اطلاعات اســت. در الکامپ 
بیست وششــم نیــز بســیاری از شــرکت های معــروف و 
خوش نــام حــوزه آی تــی از شــرکت های اینترنتــی گرفته تا 
شــرکت های نرم افــزاری و ســخت افزاری حضــور ندارنــد. 
حداقل فهرست شرکت های حاضر در نمایشگاه الکامپ 

که منتشر شده، این موضوع را به خوبی نشان می دهد.

با این حال صادق فرامرزی، رئیس کمیته اجرایی الکامپ 
بیست وششم این موضوع را قبول ندارد و معتقد است با 
توجه به شرایط، شرکت های بزرگ در این دور از نمایشگاه 

شرکت کرده اند.
او در این مورد به کارنگ گفت: »البته شــرکت های بسیار 
بزرگی در کنــار همه اپراتورها در نمایشــگاه حضــور دارند، 
منتهــا مقتضیــات زمانــه باعــث تغییراتــی شــده اســت. 
بسیاری الان اساساً آمادگی شــرکت ندارند. مثلاً در حوزه 
تولید، شرکت ها اعلام می کنند که مشکلات تأمین قطعه 
و مشکل فروش دارند و شرکت  در نمایشگاه فقط یک بار 

اضافه بر دوش آنهاست.«
او توضیح داد: »مشکلات اقتصادی و شرایط بازار از دلایلی 
اســت که برخی شــرکت ها حاضر به حضور در نمایشگاه 
نشده اند و همین باعث می شود امسال ما با چهره جدیدی 
از بازار آی سی تی در نمایشگاه مواجه شویم. شرکت هایی را 
می بینیم که نسبت به آخرین دوره برگزاری الکامپ تفاوت 

جدی دارند؛ چراکه بازار هم تغییر پیدا کرده است.«
به باور او با توجه به مسائلی که در کشور داریم؛ مخصوصاً 
در زمینه تأمین ارز و موضوع تحریم و سختی ارتباط با دنیا، 
همه این موارد باعث تغییر در حضور شرکت ها و فعالیت 
آنهــا در بــازار و همچنیــن در ادامــه حضــور در نمایشــگاه 

الکامپ  شده است.
بر اساس توضیحات فرامرزی، امسال بالغ بر ۴7۰ شرکت 
و اســتارتاپ در ۱۲ ســالن، در یــک فضــای ۴۰ هــزار متــری 
غرفه سازی کرده اند و اســتقبال برای حضور در نمایشگاه 
بیش از چیزی بــوده که آنهــا انتظار داشــته اند. همچنین 
عــلاوه بــر شــرکت های داخلــی، الکامــپ بیست وششــم 
نزدیک به 7۰ مهمان خارجی دارد و ۴۰ شرکت بین المللی 
در آن از ۱۰ کشور دنیا یعنی روسیه، ازبکستان، پاکستان، 
بوســنی، چین، کنیــا، ســوریه، عــراق، ترکیــه و ارمنســتان 

حضور دارند.
طبق گفته های فرامــرزی، در ایــن دوره از برگــزاری الکامپ 
شــرکت های مختلفــی در حوزه هایــی ماننــد لجســتیک، 
آمــوزش، رمــزارز و دارایی دیجیتــال، رگولاتــوری، فین تک، 
هوش مصنوعی، گردشگری، سرمایه گذاری، بورس، فضای 
کار اشتراکی، VODها، صنعت بازی، تشکل های صنفی و 

اکوسیستم و... حضور دارند.

 بی رغبتی دولتی ها 
یکی دیگــر از عجایب الکامپ بیست وششــم، اســتقبال 
کم رونق دولتی ها از این دوره از نمایشــگاه است. در حالی 
که در دوره های گذشته یکی از سالن  های بزرگ نمایشگاه به 
صورت کامل در اختیار دستگاه های مختلف اجرایی بود تا 
دستاوردهایشان در زمینه دولت الکترونیک را به نمایش 
بگذارنــد، در ایــن دوره از نمایشــگاه خبری از ســالن دولت 

الکترونیک نیست.
صادق فرامرزی در مورد حضور کم رنگ دولتی ها در الکامپ 
بیست وششم توضیح داد: »ســالن دولت الکترونیک به 
شــکل قبل در این دوره از نمایشگاه نیست، ولی معاونت 
علمی و فناوری ریاســت جمهوری ســالنی خواهد داشت 
که شرکت های دولتی هم در این سالن حاضر شده و در آن 

فعالیت خواهند کرد.«
او ادامه داد: »ما پیگیری ها و تعاملات برای شرکت  دولتی ها 
در نمایشگاه را انجام دادیم، ولی در نهایت تصمیم گرفتند 
که به این شکل در نمایشگاه حاضر شوند. در واقع درست 
نیســت که بگوییم دولتی ها در نمایشــگاه امســال غایب 
هستند، آنها در ســالن هایی که شــرکت های دانش بنیان 

حضور دارند حاضر شده اند.«
درهای بیست وششــمین نمایشــگاه بین المللی الکامپ 
از چهارم تــا هفتم تیرمــاه در محل دائمی نمایشــگاه های 
تهران و از ساعت 8:۳۰ تا ۱5:۳۰ به روی علاقه مندان حوزه 
الکترونیک و کامپیوتر باز خواهد بود. شــعار امســال این 

نمایشگاه آینده بهتر برای اقتصاد دیجیتال است.

ادامهازصفحه۲7

آینده بهتر  برای 
اقتصاد دیجیتال

صادقفرامرزیمیگوید
حلمشکلاتمهمتراز
برگزاریمسابقهاست

حذف بخش مورد 
علاقه استارتاپ ها

شــاید در چنــد دوره اخیــر برگــزاری 
الکامپ، یکی از بخش های مورد توجه 
آن بخش الکام اســتارز بود؛ بخشی که 
در آن اســتارتاپ های زیــادی شــرکت 
می کردنــد و بــه رقابــت بــا همدیگــر 
بخــش  ایــن  حتــی  می پرداختنــد. 
آن قــدر بــرای شــرکت های اســتارتاپی 
دوست داشتنی بود که در سال ۱۳۹۹ و 
در اوج همه گیری کرونا با اینکه الکامپ 
برگــزار نشــد، امــا ایــن بخــش جانبــی 
بــه صــورت مجــازی و حضوری توســط 

سازمان نصر برپا شد.
حــالا بــا اینکــه در ســال های گذشــته 
بخــش قابــل توجهــی از الکامــپ را 
استارتاپ ها اشغال کرده  بودند، امسال 
ســازمان نصــر دوره ششــم تصمیــم 
گرفته این بخش به صورت مجزا وجود 
نداشــته باشــد و اســتارتاپ ها ماننــد 
تمــام شــرکت ها به شــکل معمولــی در 

نمایشگاه حاضر شوند.
صــادق فرامــرزی، نایــب رئیــس نصــر 
تهران در مورد علت حذف الکام استارز 
با وجود اســتقبال اســتارتاپ ها گفت: 
»شــرکت ها و اســتارتاپ های زیادی در 
این دوره شرکت کرده  اند، اما همان طور 
کــه گفتــم امســال الکام پیــچ در بخش 
الکام استارز را به شــکل قبل که ارائه ها 
انجــام می شــد و مســابقه داشــت، 

نداریم.«
او ادامــه داد: »اعتقــاد داریم یکســری 
همایش ها و رویدادهــای تخصصی در 
طول برگزاری نمایشــگاه برای این گروه 
برگــزار می شــود و بــه همین دلیــل بعد 
از جمع بنــدی، وجــود الکام اســتارز بــه 
شــیوه قدیم را مفید ندانســتیم. اینکه 
یکســری بیایند و ارائه بدهنــد و جایزه 
بگیرنــد، مشــکلی از اســتارتاپ ها حل 
نمی کند. ما بایــد مســائل جدی تری را 
حل کنیم که اینها با تولید محتوا قابل 

حل است.« 
بــه اعتقــاد او آنهــا بــه گونــه ای بــرای 
اســتارتاپ ها برنامه ریــزی کرده انــد کــه 
توجه به مشــکلات و حل آنها بــا پایان 
الکامــپ تمــام نمی شــود و تــا الکامــپ 
بعدی در قالب همایش  های تخصصی 
به مسائل مربوط به استارتاپ ها توجه 

می شود.
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